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Tendencia en el Consumo

Situacion Actual

Desde 2002 que América Latina no registraba caidas en el nivel de actividad (-2.2%).
Este indicador muestra el efecto que la crisis internacional ha generado en nuestros
paises.

Debido a la automarginacion Argentina de la actividad financiera internacional, la
posibilidad de recibir el coletazo de la crisis global esta intimamente relacionada con el
efecto que la misma tenga en Brasil, quien pronostico para el presente afio una caida del
1% en su PBI.

Nuestro pais, presenta problemas emergentes de la muerte stbita del superavit mellizo y
la ingente transparentizacion del retraso tarifaria, la caida del nivel de empleo y el
consiguiente impacto en el consumo global.

En referencia estricta con el consumo privado, nuestras estimaciones estan en linea con
las del sistema (REM) con una fuerte caida para el afio corriente con una leve mejora
para el 2010 (ver grafico II1.2).
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Luego de la caida en el PBI (4to. Trim. 2008 = -0.5) se nota una pequefia luz de
estabilizacion con el +0.1 del 1re Trim. 2009.

Las decisiones de compra continllan en un declive, pero la curva va estabilizandose
hacia el punto de inflexion.

El sostén del consumo estard basicamente en el sector publico con una marcada merma
del sector privado. (Grafico II1.6)
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Crecimiento del Consumo
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La baja del consumo familiar registrada en supermercados y almacenes durante el 3er.
Trim 2008 y el ler Trim 2009 se ha estabilizado.
Quizas, sea mejor ver que es lo que pasa con los niveles de empleo para visualizar si el
consumo interno se vera afectado en el futuro cercano. En este plano, las noticias no son
buenas ya que se esta desandando el camino logrado en la baja de los guarismos de
desempleo y subocupacion.
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Como suele suceder en estos casos, las diferencias entre CABA, GBA e interior del pais
es notoria y despareja, siendo el segmento geografico mas afectado el del conurbano
bonaerense, con un claro impacto en la generacién de empleo informal.

La posible manipulacién del IPC INDEC generara una medicion erronea del consumo
en moneda de cuenta por lo cual se sugiere efectuar el control de las unidades fisicas,
tarea mucho mas complicada y riesgosa.

Pronostico

Del analisis de los datos actuales y en funcidon de las politicas que previsiblemente
desplegara el gobierno nacional, el escenario mas probable en términos de consumo
responde a los siguientes parametros:

a)
b)

¢)

d)

El consumo del sector publico se mantendra dentro de los parametros historicos
(ultimos 4 afios) con una pequena baja.

El consumo del sector privado, estara ligado con el crecimiento de la actividad
economica (PBI medido en unidades fisicas).

El consumo familiar se vera reflejado en la medicion de actividad en
supermercados y autoservicios, medidos por categoria de productos. Este
indicador serd coincidente con la tendencia de los niveles de ocupacion y
empleo.

Los habitos de consumo de la presente crisis son distintos a los de la crisis 2001-
2002. En el andlisis por categorias se verifica que no ha existido un cambio
rotundo de primeras marcas a marcas blancas, sino que por el contrario, las
familias han desarrollado otras estrategias de reduccion de consumo (menos
salidas, retraccion de compra en bienes durables, etc.).

El crecimiento inflacionario ird mermando el salario real con la consiguiente
retraccion en consumos familiares.
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